Mezinarodni kodex marketingu nahrad matefského mléka WHO/UNICEF
ve znéni ze dne 21. kvétna 1981

Preambule

Clenské staty Svétové zdravotnické organizace:

POTVRZUJICE pravo kazdého ditéte a kazdé téhotné a kojici Zeny na pfiméFenou vyzivu jako prostfedek
k dosazeni a uchovani zdravi;

UZNAVAJICE, 7e détskd podvyziva je soucasti irsich problémd nedostatku vzdélani, chudoby a socidlni
nespravedInosti;

UZNAVAJICE, 7e zdravi kojencl a malych déti nemGze byt oddélovéno od zdravi a vyzivy Zen, jejich
socioekonomického stavu a jejich role jakoZto matek;

UVEDOMUIJICE SI, 7e kojeni je jedine¢nym zplisobem poskytovani idedlni stravy pro zdravy rdst a vyvoj
kojencu; Ze vytvati jedinecny biologicky a emocionalni zaklad pro zdravi matky i ditéte; Ze imunizacni
vlastnosti materského mléka pomahaji chranit dité proti chorobam; zZe existuje vyznamny vztah mezi
kojenim a optimalnim ¢asovym odstupem mezi porody;

UZNAVAIJICE, 7e podpora a ochrana kojeni je dlleZitou soudasti zdravi, vyzivy a dalsich socidlnich
opatfeni zamérenych na podporu zdravého rlstu a vyvoje kojencl a malych déti, a Ze kojeni
je dllezitym aspektem primarni zdravotni péce;

BEROUCE v uvahu, Ze pokud matky nekoji nebo koji pouze ¢astecné, existuje opravnény trh vyrobki
kojenecké vyZivy a vhodné ingredience, z nichz se pfipravuji; Ze vSechny tyto vyrobky by tedy mély byt
zptistupnény tém, kdo je potfebuji, prostfednictvim komerénich nebo nekomercnich distribucnich
systém(; a Ze by nemély byt uvadény na trh nebo distribuovany zplsoby, které by mohly narusovat
ochranu a prosazovani kojeni;

UZNAVAJICE dale, 7e nevhodny zpisob vyZivy vede k podvyZivé, nemocnosti a umrtnosti kojencd
ve vSech zemich, a Ze nevhodné praktiky marketingu nahrad materského mléka a pribuznych vyrobka
mohou pfrispivat k témto hlavnim zdravotnickym problémam;

PRESVEDCENY, Ze je dlleZité, aby kojenci dostavali vhodnou dopliikovou stravu, obvykle po dosazeni
Ctyr az Sesti mésicl véku, a Ze by mély byt vyvinuty veskeré snahy k pouzivani lokalné dostupnych



potravin; nicméné presvédcéeny, Ze tato doplrikova strava by neméla byt pouZivana jako nahrada
matefského mléka;

MAJICE NA VEDOMI, %e existuje fada socidlnich a ekonomickych faktord ovliviiujicich kojeni a Ze
v souladu s tim by vlady mély vyvijet podpUrné socialni systémy na jeho ochranu, umoznéni a podporu,
a ze by mély vytvaret prostredi, které podnécuje kojeni, zajistuje pfislusnou podporu rodiny a komunity
a chrani matky pred faktory, které kojeni brani;

POTVRZUIICE, 7e zdravotnické systémy a zdravotnicti pracovnici véech Urovni, ktefi v nich pracuiji,
museji sehrat klicovou ulohu pti usmérniovani praxe krmeni kojenci, podnécovani a umoznovani kojeni
a poskytovani objektivniho a disledného poradenstvi pro matky a rodiny o mimofadném vyznamu
kojeni nebo, kde je to zapotiebi, spravném poufZiti kojenecké vyzivy, at jiz prdmyslové vyrabéné nebo
pfipravené doma;

POTVRZUJICE dale, 7e vzdélavaci systémy a dal3i socidlni sluzby by mély byt zapojeny do ochrany
a prosazovani kojeni a vhodného pouzivani doplriikové stravy;

VEDOMY S, 7e rodiny, komunity, organizace Zen a dal$i nevladni organizace musi hrat zvlastni roli pfi
ochrané a prosazovani kojeni a pfi zajistovani potfebné podpory pro téhotné Zeny a matky kojenct
a malych déti, at jiz kojici ¢i nikoliv;

POTVRZUJICE potiebu spoluprace vlad, organizaci systému Spojenych narodd, nevladnich organizaci,
odbornikd v nejraznéjsich pribuznych disciplinach, spotfebitelskych skupin a pramyslu pfi ¢innostech
zamérenych na zlepseni zdravi a vyzivy matek, kojencl a malych déti;

UZNAVAIJICE, Ze vlady by mély provést fadu zdravotnickych, vyZivovych a dalsich socialnich opatieni na
podporu zdravého rlistu a vyvoje kojencl a malych déti, a Ze tento kodex se tyka pouze jednoho
aspektu téchto opatreni;

BEROUCE V UVAHU, Ze vyrobci a distributofi ndhrad materského mléka hraji diilezitou a konstruktivni
ulohu ve vztahu ke kojeni a v prosazovani cile tohoto kodexu a jeho fadného zavedeni;

POTVRZUIJICE, 7e vlady jsou vyzyvany, aby podnikly akce odpovidajici jejich socidlnimu a legislativnimu
ramci a jejich celkovym rozvojovym cilim, aby uvedly v Zivot zdsady a cil tohoto kodexu véetné
uzakonéni legislativy, predpisli nebo dalSich vhodnych opatreni;

VERICE ZE, ve svétle pfedchazejicich Gvah a se zietelem ke zranitelnosti kojencd v prvnich mésicich
Zivota a riziklim spojenym s nevhodnymi praktikami krmeni, véetné zbyte¢ného a nevhodného uzivani



nahrad matefrského mléka, marketing nahrad materského mléka vyZaduje zvlastni ptistup, podle néhoz
jsou obvyklé praktiky marketingu pro tyto produkty nevhodné;

PROTO:

Clenské staty timto souhlasi s nasledujicimi ¢lanky, které jsou doporucovany jako zaklad pro jednani.

Clanek 1: Cil kodexu

Cilem tohoto kodexu je pfispét k zajisténi bezpecné a adekvatni vyzivy pro kojence prostfednictvim
ochrany a prosazovani kojeni a zajisténim spravného uzivani ndhrad materského mléka, pokud jsou
nezbytné, na zakladé adekvatni informovanosti a prostfednictvim vhodného marketingu a distribuce.

Clanek 2: Rozsah plsobnosti kodexu

Tento kodex se vztahuje na marketing a praktiky s nim spojené v pfipadé nasledujicich vyrobk(: nahrad
materského mléka, véetné umélé kojenecké vyZivy; dalSich mlécnych vyrobkl; potravin a napojd,
véetné doplikové stravy uréené k podavani kojeneckymi lahvemi, pokud jsou uvddény na trh nebo
jinak predstavovany jako vhodné, s modifikacemi nebo bez nich, pro poufZiti jako ¢astecna nebo
absolutni ndhrada materského mléka; kojeneckych lahvi a dudlik(l. Vztahuje se rovnéz na jejich kvalitu
a dostupnost a na informace tykajici se jejich pouziti.

Clanek 3: Definice

Pro ucely tohoto kodexu:

,Ndhrada materského mléka“ znamend jakoukoliv potravinu uvadénou na trh nebo jinak
predstavovanou jako ¢asteénou nebo Uplnou ndhrazku materského mléka, at uz je pro tento ucel
vhodna ¢i nikoliv.

,Doplikova strava“ znamenda jakoukoliv potravinu, primyslové vyrabénou nebo pripravovanou
lokalné, vhodnou jako doplnék k materskému mléku nebo umélé vyzivé, jestlize to ¢i ono prestane byt
dostacujici k uspokojeni potfeb vyZivy kojence. Takovato strava je také béiné oznacCovana jako
,odstavovaci strava“ nebo ,doplnék materského mléka“.

,0bal”“ znamena jakoukoliv formu baleni produktu ur¢eného k prodeji jako normalni maloobchodni
jednotka, véetné prebalu.



,Distributor” znamena osobu, spole¢nost nebo jakoukoliv jinou entitu ve vefejném nebo soukromém
sektoru zabyvajici se (at uz pfimo nebo nepfimo) na velkoobchodni nebo maloobchodni Grovni
marketingem vyrobku v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu.

,Primarni distributor” je prodejni agent vyrobce, jeho reprezentant, narodni distributor nebo
zprostredkovatel.

,Systém zdravotnické péce” znamena vladni, nevladni nebo soukromé instituce nebo organizace
zabyvajici se pfimo nebo nepfimo zdravotnickou péci o matky, déti a téhotné Zeny; jesle nebo instituce
pecujici o déti. Zahrnuje rovnéz zdravotnické pracovniky v soukromé praxi. Pro Ucely tohoto kodexu
systém zdravotnické péce nezahrnuje Iékarny nebo jind bézna prodejni mista.

»Zdravotnicky pracovnik” znamena osobu pracujici ve sloZce tohoto systému zdravotnické péce, at uz
odbornika nebo neodbornika, véetné dobrovolnych, neplacenych pracovnik.

,Uméla kojenecka vyziva“ znamena nahradu materského mléka vytvorenou priamyslové v souladu
s pfislusnymi standardy, které uvadi Codex Alimentarius, k uspokojeni normalnich narokd na vyzivu
kojencl do ¢tvrtého az Sestého mésice véku a pfizplsobena jejich fyziologickym charakteristikam.
Kojeneckou vyZivu Ize rovnéz pfipravovat doma a v tom pfipadé je oznacovana jako ,,domaci”.

,Etiketa” znamend jakoukoliv visacku, znacku, oznaceni druhu, obrazovy nebo jiny popisny material,
napsany, vytistény, naneseny, vyznaceny, vyrazeny nebo vylisovany na obalu (viz vyse) kteréhokoliv
vyrobku v rozsahu pUlsobnosti tohoto kodexu nebo k nému pripojeny.

,Vyrobce” znamena spolecnost nebo jinou entitu ve vefejném nebo soukromém sektoru zabyvajici se
vyrobou (at uz pfimo nebo prostfednictvim agenta nebo entity, ktera je ji kontrolovana nebo s niz je
uzaviena smlouva) produktu v rozsahu pusobnosti tohoto kodexu.

»Marketing” znamend propagaci, distribuci, prodej, reklamu, public relations a informacni sluzby
tykajici se vyrobku.

»Marketingovy persondl” znamena jakékoliv osoby, jejichZ funkce zahrnuji marketing vyrobku nebo
vyrobk( spadajicich do rozsahu plsobnosti tohoto kodexu.

,Vzorky” znamenaji jednorazova nebo mald mnozstvi vyrobku poskytovana bezplatné.



»,Dodavky” znamenaji mnozstvi vyrobku poskytovana po delsi obdobi, zdarma nebo za nizkou cenu,
pro socialni ucely, véetné téch, které jsou poskytovany rodindm socialné potfebnym.

Clanek 4: Informovanost a vzdélavani

4.1 Odpovédnosti vlad by mélo byt zajiSténi toho, aby rodinam a tém, kdo pracuji v oblasti kojenecké
a détské vyzivy, byly poskytovany objektivni a disledné informace o stravovani kojencl a malych déti.
Tato odpovédnost by se méla tykat bud’ planovani, poskytovani, zpracovani a Sifeni informaci nebo
jejich kontroly.

4.2 Informacéni a vzdélavaci materidly, at uz psané, audialni nebo vizualni, pojednavajici o vyzivé
kojencl a uréené pro téhotné Zeny a matky kojencli a malych déti, by mély obsahovat jasné informace
o vSech ndsledujicich bodech:

a) prospésnosti a prvoradosti kojeni;

b) vyZivé matky a ptipravé na kojeni a jeho udrzeni;

c¢) negativnim vlivu zavedeni ¢astecného krmeni kojeneckou lahvi na kojeni;

d) obtiZnosti zménit rozhodnuti nekojit;

e) vhodném pouziti umélé kojenecké vyzivy, primyslové vyrabéné nebo domaci, kde je to nutné.

Pokud takovéto materidly obsahuji informace o pouziti umélé kojenecké vyzZivy, mély by zahrnovat
socialni a financni disledky jejiho pouzivani; zdravotni rizika nevhodnych druhl stravy nebo metod
krmeni; a zvlasté zdravotni rizika zbyte€ného nebo nespravného pouzivani umélé kojenecké vyzivy
a jinych nahrad materského mléka. Takovéto materidly by nemély uZivat Zadnych obrazk( nebo text(,
které by mohly idealizovat pouzivani nahrad materského mléka.

4.3 Dary informacniho nebo vzdélavaciho vybaveni nebo material vyrobci nebo distributory by mély
byt poskytovany pouze na pozadani a s pisemnym schvalenim pfislusného vladniho uradu nebo v ramci
smérnic vydanych vlddami pro tento ucel. Takovéto vybaveni nebo materidly mohou byt oznaceny
nazvem nebo emblémem darcovské firmy, ale nemély by odkazovat na specialni vyrobek, ktery spada
do rozsahu plsobnosti tohoto kodexu, a mély by byt distribuovany vyhradné prostfednictvim systému
zdravotnické péce.



Clanek 5: Vefejnost a matky

5.1 Neméla by existovat 7adna reklama nebo forma propagace vyrobk(l v rozsahu plsobnosti tohoto
kodexu pro verejnost.

5.2 Vyrobci a distributofi by neméli poskytovat, pfimo ¢i nepfimo, téhotnym Zenam, matkam nebo
jejich rodinnym pfislusniklim vzorky vyrobkd v rozsahu plisobnosti tohoto kodexu.

5.3 V souladu s odstavci 1 a 2 tohoto ¢lanku by pro vyrobky v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu
neméla existovat zadna cilena reklama, rozdavani vzork( nebo jiny nastroj propagace za Ucelem
stimulovani prodeje pfimo spottebiteli na maloobchodni tGrovni, jako jsou zvlastni ukazkové vystavky,
kupdny na slevu, prémie, zvlastni prodej za snizenou cenu a vdzany prodej. Toto opatieni by nemélo
branit zavedeni cenové politiky a praktik s cilem poskytovat vyrobky za nizsi ceny dlouhodobé.

5.4 Vyrobci a distributofi by neméli distribuovat téhotnym Zendm nebo matkam kojencl a malych déti
zadné darky v podobé predmétl nebo potfeb, které by mohly propagovat pouZivani nahrad
materského mléka nebo krmeni kojeneckou lahvi.

5.5 Marketingovy persondl by v rdmci své obchodni ¢innosti nemél vyhledavat pfimy nebo nepfimy
kontakt jakéhokoliv druhu s téhotnymi Zenami nebo s matkami kojencli a malych déti.

Clanek 6: Systémy zdravotnické péce

6.1 Zdravotnické urady v ¢lenskych statech by mély pfijmout vhodnd opatfeni na podporu a ochranu
kojeni a prosazovdni zdsad tohoto kodexu a mély by poskytovat pfislusné informace a rady
zdravotnickym pracovnikim s ohledem na jejich zodpovédnosti, véetné informaci stanovenych
v ¢lanku 4.2.

6.2 Zadné zafizeni systému zdravotnické péce by nemélo byt vyuZivano za Gcelem propagace umélé
kojenecké vyZivy nebo jinych vyrobk( v rozsahu platnosti tohoto kodexu. Tento kodex vSak neklade
prekazku sifeni informaci zdravotnickym odbornik(im, jak je stanoveno v ¢lanku 7.2.

6.3 Zarfizeni systému zdravotnické péce by neméla byt vyuZivana k vystavovani vyrobkl v rozsahu
plUsobnosti tohoto kodexu a plakatd tykajicich se téchto vyrobkd nebo k distribuci materialu
poskytovaného vyrobcem nebo distributorem, jiného nez je stanoveno v ¢lanku 4.3.



6.4 PUsobeni ,odbornych zastupcd”, ,détskych sester” nebo obdobného personalu poskytovaného
nebo placeného vyrobci nebo distributory by nemélo byt v systému zdravotnické péce povoleno.

6.5 Krmeni umélou kojeneckou vyZivou, at uz primyslové vyrdbénou nebo domdci, by mélo byt
predvadéno jediné zdravotnickymi pracovniky nebo, pokud je to nutné, jinymi obéanskymi pracovniky;
a pouze matkdm nebo rodinnym pfislusnikiim, ktefi ji potfebuji pouzivat; poskytované informace by
mély obsahovat jasné vysvétleni rizik nespravného pouzivani.

6.6 Dary nebo prodej dodavek umélé kojenecké vyZivy nebo jinych vyrobk( v rozsahu plsobnosti
tohoto kodexu za nizkou cenu institucim nebo organizacim, at uz pro pouZiti v téchto institucich nebo
pro distribuci mimo né, jsou pfijatelné. Takovéto dodavky by mély byt pouzivany nebo distribuovany
pro kojence, ktefi musi byt krmeni ndhradami materského mléka. Pokud tyto dodavky jsou
distribuovany pro pouziti mimo instituci, mély by to délat jen instituce nebo organizace, jichz se to
tyka. Takovéto dary nebo prodej za nizké ceny by nemély byt vyuzivany vyrobci nebo distributory
ke zvySeni prodeje.

6.7 Tam, kde se darované dodavky kojenecké vyZivy nebo jinych vyrobkd v rozsahu plsobnosti tohoto
kodexu distribuuji mimo instituci, méla by instituce nebo organizace podniknout opatfeni k zajisténi
toho, Ze s dodavkami bude mozno pokracovat tak dlouho, dokud je kojenci, o néz se jedna, budou
potifebovat. Darci, stejné jako pfislusné instituce nebo organizace, by mély mit tuto odpovédnost
na pameéti.

6.8 Vybaveni a materidly, mimo ty, zmifiované v c¢lanku 4.3, darované systému zdravotnické péce,
mohou byt oznaceny firemnim ndzvem nebo emblémem, ale nemély by odkazovat na jakykoliv
specialni vyrobek v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu.

Clanek 7: Zdravotnicti pracovnici

7.1 Zdravotnicti pracovnici by méli podporovat a chranit kojeni; a ti, ktefi se zejména zabyvaji vyZivou
matky a ditéte, by se méli seznamit se svymi odpovédnostmi vyplyvajicimi z tohoto kodexu, véetné
informace uvedené v ¢lanku 4.2.

7.2 Informace o vyrobcich v rozsahu platnosti tohoto kodexu, poskytované vyrobci a distributory
odbornym zdravotnickym pracovnikim, by se mély omezovat na védecké a faktografické, a tyto
informace by nemély navozovat nebo vytvaret pfesvédceni, Ze krmeni kojeneckou lahvi je rovnocenné
nebo nadrazené kojeni. Mély by rovnéz zahrnovat informace uvedené ve ¢lanku 4.2.

7.3 Zdravotnickym pracovnikiim nebo jejich rodinnym pfislusnikim by nemély byt vyrobci nebo
distributory nabizeny Zadné financni nebo materidlni stimuly k propagovani vyrobkl v rozsahu



plUsobnosti tohoto kodexu, ani by zdravotnickymi pracovniky nebo jejich rodinnymi pfislusniky nemély
byt pfijimany.

7.4 Zdravotnickym pracovniklim by nemély byt poskytovany vzorky kojenecké vyZivy nebo jinych
vyrobk( v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu nebo vybaveni ¢i potfeb uréenych pro jejich pfipravu
nebo pouZiti, s vyjimkou pripadd, kdy je to nezbytné pro ucely odborného posouzeni nebo vyzkumu na
institucionalni Urovni. Zdravotnicti pracovnici by neméli davat vzorky kojenecké vyzivy téhotnym
Zenam, matkam kojencl a malych déti nebo jejich rodinnym pfislusnikim.

7.5 Jakykoli prispévek, ktery vyrobci a distributofi vyrobkd v rozsahu pusobnosti tohoto kodexu
poskytnou zdravotnickému pracovnikovi nebo v jeho prospéch na stipendia, studijni cesty, vyzkumné
granty, Ucast na odbornych konferencich nebo podobné, by méli ohlasit instituci, k niZ pfijimajici
pracovnik patti. Podobné by to mél ohlasit pfijemce.

Clanek 8: Osoby zaméstnavané vyrobci a distributory

8.1V systému prodejnich stimulll pro persondl marketingu by do vypoctu prémii nemél byt zahrnovan
objem prodeje vyrobk( v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu, ani by nemély byt stanovovany kvoty
pfimo pro prodej téchto vyrobk(. Toto ustanoveni by nemélo byt chapano jako prekazka vyplaceni
prémii zaloZzenych na celkovém prodeji jinych vyrobkd, které firma uvadi na trh.

8.2 Personal zaméstnany v marketingu vyrobk{ v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu by nemél jako
soucast svych pracovnich povinnosti provadét vzdélavaci ¢innost ve vztahu k téhotnym Zenam nebo
matkam kojencl nebo malych déti. Toto ustanoveni by nemélo byt chapano jako prekazka branici
vyuzivani tohoto personalu v systému zdravotnické péce pro jiné funkce na pozadani a s pisemnym
souhlasem prislusného uradu vlady, jiz se to tyka.

Clanek 9: Oznacovani

9.1 Etikety by mély byt navrhovany tak, aby poskytovaly potfebné informace o vhodném poufziti
vyrobku a aby neodrazovaly od kojeni.

9.2 Vyrobci a distributofi kojenecké vyzivy by méli zajistit, aby na kazdém obalu nebo na etiketé, ktera
od néj nemuZe byt snadno oddélena, bylo vytisténo jasné, napadné a snadno Citelné a pochopitelné
sdéleni v prislusSném jazyce, které by obsahovalo nasledujici body:

a) slova ,,DuleZité upozornéni“ nebo jejich ekvivalent;

b) konstatovani prvofadého vyznamu kojeni;



c) konstatovani, Ze vyrobek by mél byt pouzivan pouze na doporuceni zdravotnického pracovnika,
pokud jde o nutnost jeho pouZivani a spravnou metodu pouZivani; d) instrukce pro vhodnou pfipravu
a varovani pred zdravotnimi riziky nespravné pfipravy.

Ani na obalu, ani na etiketé by nemély byt obrazky kojencu ani jiné obrazky nebo text, ktery by mohl
idealizovat pouzivani kojenecké vyZivy. MUzZe vsak na nich byt grafické znazornéni pro snadnou
identifikaci vyrobku jakoZto nahrady materského miléka a ilustraci metod pfipravy. Terminy
yhumanizované®, ,maternalizované” a podobné by se nemély pouzivat. V baleni nebo maloobchodni
jednotce mohou byt vioZeny letdky s dalsimi doplfujicimi informacemi o vyrobku a jeho spravném
pouZziti, na néz se vztahuji podminky uvedené vyse. Pokud jsou na etiketach uvaddény instrukce pro
Upravu vyrobku na kojeneckou vyzivu, mélo by platit vySe uvedené.

9.3 Potravinarské vyrobky v rozsahu pulsobnosti tohoto kodexu, uvadéné na trh pro vyZivu kojencd,
které nesplnuji vSechny pozadavky na kojeneckou vyzivu, ale které mohou byt upraveny tak, aby je
spliovaly, by na etiketé mély uvadét vystrahu, Ze neupraveny vyrobek by nemél byt jedinym zdrojem
vyZivy kojence. Vzhledem k tomu, Ze slazené kondenzované mléko neni vhodné pro vyZivu kojencl ani
pro pouziti jako hlavni slozka kojenecké vyzivy, jeho etiketa by neméla obsahovat zavadéjici informace,
jak je pro tento ucel upravit.

9.4 Etikety potravinarskych vyrobk( v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu by rovnéz mély uvadét
vSechny nasledujici body:

a) pouZité ingredience;
b) sloZeni/analyzu vyrobku;
c) pozadované skladovaci podminky; a

d) Cislo série a datum, do néhoZz ma vyrobek byt spotfebovan, s ohledem na klimatické a skladovaci
podminky té které zemé.

Clanek 10: Kvalita

10.1 Kvalita vyrobk( je zakladni prvek ochrany zdravi kojenc(, a proto by méla mit vysoky uznavany
standard.

10.2 Potravinarské vyrobky v rozsahu plisobnosti tohoto kodexu by mély, pokud jsou prodavany nebo
jinak distribuovany, vyhovovat odpovidajicim standardlm, jak je doporuduje komise Codex
Alimentarius a rovnéz Kodex hygienické praxe pro potraviny uréené pro kojence a déti.

Clanek 11: Zavadéni a monitorovani



11.1 VIady by mély podniknout kroky k uskutec¢néni zdsad a cile tohoto kodexu, jak to pfislusi jejich
socidlnimu a legislativnimu ramci, v€etné pfrijeti narodni legislativy, pfedpist nebo jinych vhodnych
opatieni. K tomuto ucelu by vlady, je-li to zapotiebi, mély vyhledavat spolupraci s WHO, UNICEF
a dalsimi agenturami systému Spojenych ndrodd. Narodni politika a opattfeni, véetné zadkonl
a predpis(, prijimani k uskute¢néni zasad a cile tohoto kodexu, by mély byt verejné a mély by se stejnou
mérou vztahovat na vSechny ty, ktefi jsou zapojeni do vyroby a marketingu vyrobkd v rozsahu
plUsobnosti tohoto kodexu.

11.2 Monitorovani uplatiovani tohoto kodexu je na vladach, které jednaji individualné, kolektivné pak
prostfednictvim Svétové zdravotnické organizace, jak je stanoveno v odstavcich 6 a 7 tohoto ¢lanku.
Vyrobci a distributofi vyrobkd v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu a pfislusné nevladni organizace,
profesionalni skupiny a spotrebitelské organizace by mély za timto ucelem s viadami spolupracovat.

11.3 Nezavisle na jakychkoliv jinych opatfenich pfijatych pro zavedeni tohoto kodexu by se vyrobci
a distributofi vyrobk( v rozsahu platnosti tohoto kodexu méli povaZovat za zodpovédné
za monitorovdani svych marketingovych praktik v souladu se zdsadami a cilem tohoto kodexu a za
podnikani krok( k zajisténi toho, aby témto zasadam a cili jejich chovani na kazdé urovni odpovidalo.

11.4 Zodpovédnosti nevladnich organizaci, profesionalnich skupin, instituci a jednotlivcl, jichZ se to
tyka, by mélo byt upozornovani vyrobcu a distributor( vyrobk( v rozsahu plisobnosti tohoto kodexu
na ¢innosti, které jsou neslucitelné se zasadami a cilem tohoto kodexu tak, aby mohla byt podniknuta
vhodna opatfeni. Mél by rovnéz byt informovan ptislusny vladni urad.

11.5 Vyrobci a primarni distributofi vyrobk( v rozsahu plsobnosti tohoto kodexu by méli kazdého ¢lena
svého marketingového personalu poucit o kodexu a o jeho zodpovédnostech, které z néj vyplyvaji.

11.6 V souladu s ¢lankem 62 Stanov Svétové zdravotnické organizace maji ¢lenské staty kazdorocné
preddavat generalnimu fediteli informace o tom, co podnikly k uskutec¢néni zasad a cile tohoto kodexu.

11.7 Generalni feditel bude v sudych letech podavat zpravy valnému shromazdéni WHO o stavu
zavadéni kodexu; a na pozadani bude poskytovat technickou podporu ¢lenskym statim pfri pripravé
narodnich legislativ nebo predpisi nebo pti pfijimani jinych vhodnych opatfeni pfi zavadéni
a prosazovani zasad a cile tohoto kodexu.

Pozn.: Kodex od roku 1981 doplnuji a aktualizuji dalsi rezoluce pfijaté Svétovym zdravotnickym
shromazdénim, které maji stejnou pravni silu jako Kodex.



